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SINTESE

Das duas décadas de traba-
lho dos agentes do territorio -
confrarias, cdmaras municipais,
restaurantes, associacoes
sultou a parceria dinamizada e
promovuida pela Dueceira que, em
2018, concorreu ao concurso 7 Ma-
ravilhas a Mesa de Portugal produ-

zido pela RTP1.

A candidatura, tendo como fulcro
0 elemento patrimonial A CHAN-
FANA, ultrapassou as sucessivas
fases eliminatorias consagrado-se
em setembro desse ano como uma
das 7 Mesas, Maravilhas de Portu-

gal.

A par da chanfana, também os pa-
trimonios: Mosteiro de Santa Ma-
ria de Semide, Mel DOP da Serra
da Lousd, Queijo DOP do Rabacal,
Vinho da Quinta do Conde de Foz
de Arouce, Licor Beirdo e Trilhos da
Natureza da Serra da Lousd contri-
buiram para a ‘ementa’ de sucesso.

REGISTO DA MARCA

Na sequéncia da obtencdo deste
galarddo de prestigio, a Dueceira
procedeu aoregisto formal e oficial
da marca “Terras da Chanfana”
junto da tutela, tendo o mesmo
sido autorizado a 18/01/2019 com
o n?. deregisto 610766.

Sob esta marca, tem a Dueceira
promovido o territdorio enquanto
um todo, valorizando 0s recursos
culturais e ambientais nas suas
componentes de gastronomia, his-
toria, patrimonio edificado, pai-
sagem, Usos e costumes perspe-
tivando a captacdo de turistas e
visitantes e a promocdo da econo-
mia local.
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CONSTRUCAO

Com apoio técnico da MAGO - Comunicacdo que marca, a Dueceira lanca
em setembro de 2019 a imagem grafica das Terras da Chanfana.

Com uma. construgdo cimples, o elements que ganha. dectaque
na marco. € a estilizagdo da cabra que ce ‘Funde” com

a tipografia de forma watural, um povco como o animal

na paisagem serrana

o

—~~ TERRAS

CHANFANA

Lousa - Miranda do Corvo - Penela - Vila Nova de Poiares

Q

o

A tipografia escolhida foi a Pluto, uma lefra de aparéncia
cuave, com uma. arquitetura. reta vm toque arredondade.
Informal € amigdvel, funciona bem em grande escala

e € perfeita para ucar em texto.
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MARCA PRINCIPAL

A marca Terras da Chanfana é considerada - graficamente - um
imagotipo. Isto signica que incorpora em si ‘lettering’ e um sim-
bolo que mantém a sua identidade mesmo quando separado do
formato principal. O tamanho e a relacdo entre ambos é fixa.
Deve ser dada preferéncia a representacdo da marca nas sudas
cores principais.

—~~ TERRAS

CHANFANA

Lousd - Miranda do Corvo - Penela - Vila Nova de Poiares
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SiMBOLO

Em condicdes particulares, como quando s pode ser aplicado um peque-
no elemento grafico ou quando queremos dar destaque a marca, o sim-
bolo pode ser utilizado individualmente, mas sempre em situacdes onde
o imagotipo jda seja reconhecido ou possa ser adoptado como assinatura.

15
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CONSTRUCAO EM GRELHA

Esta grelha serve de base para a construcdo da marca e para a definicdo
das suas margens de seguranca [X].

%]

[ 4

~7

T ERRAST

>N NEAN AL

Lousd : Miranda do Coruo Penela Vila Nova de Poiares
\ 4

A
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PALETA CROMATICA

A cor é parte integrante da construcdo da identidade da marca e, como
tal, deve ser respeitada.

PANTONE® PANTONE®
368 C 348 C

RGB 120 - 190 - 32 RGB O - 132 - 61
CMYK 65 -0 -100 -0 CMYK 96 - 2 - 100 - 12
HTML 78BE20 HTML 00843D

VINIL HEXIS E3376M VINIL HEXIS E3362M
RAL 6018 RAL 6029

0 verde é a cor da natureza, da fertilidade e do crescimento.
Refreccante, ectd relacionado com o elemento madeira
e reprecenta longevidade, forga e ecperanga.



18 Manual de Identidade = Terras da Chanfana
IMAGEM DA MARCA

FUNDO DE COR

O principio de utilizacdo é o de maior contraste e legibilidade, sempre na
paleta cromdtica da marca.

~~_ TERRAS

CHANFANA

Lousd - Miranda do Coruo - Penela - Vila Nova de Poiares

~~ TERRAS

CHANFANA

Lousd - Miranda do Coruo - Penela - Vila Nova de Poiares
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POSITIVO E NEGATIVO

A marca nas suas versdes monocromaticas deve ser utilizada tendo em
conta o fundo em que é aplicada: a versdo positiva deve ser aplicada so-
bre fundos claros e a versdo negativa sobre fundos escuros.

~~_ TERRASX

CHANFANA

Lousd - Miranda do Coruo - Penela - Vila Nova de Poiares

~~ TERRAS

CHANFANA

Lousd - Miranda do Coruo - Penela - Vila Nova de Poiares
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RELACAO COM FUNDOS MONOCROMATICOS

Em fundos monocromdtricos em tons de preto ou branco a marca € utili-
zada nas versoes positivo ou negativo.

. ~~°TERRAS=
0% CHANFANA
. ~~°TERRAS
20% CHANFANA

Lousa - Miranda do Corvo - Penela  Vila Nova de Poiares.

40%
~~°TERRAS =
e0% CHANFANA
~~"TERRAS =
80%

~~°"TERRAS =

100% CHANFANA
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RELACAO COM FUNDOS FOTOGRAFICOS MONOCROMATICOS

Em fundos fotogrdficos monocromadtricos em tons de preto ou branco a
marca é utilizada nas versodes positivo ou negativo.

. *TERRAS= ~~°TERRASE

CHKNFANA

Miranda do Corvo - Penela - Vila Nova de Poiares

~~°"TERRAS =

CHHNFANA

21
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RELACAO COM FUNDOS MONOCROMATICOS

Em fundos monocromadtricos, a marca deuve ser usada - sempre que pos-
sivel - nas suas cores principais, optando-se pelo negativo caso seja ne-
cessdrio. As uariacdes devem ser escolhidas privilegiando sempre a legi-

bilidade.
. ~~°TERRAS= —~°TERRAS= .~ *TERRAS =
0% CHANFANA CHANFANA CHANFANA
. "TERRAS= . °TERRAS S .~ °TERRAS S
0 N -
20% CHANFANA CHANFANA CHANFANA
.~ °TERRAS=
40% CHANFANA
~-°"TERRAS =
60% FANA
°*TERRAS =
80%

100%
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RELACAO COM FUNDOS FOTOGRAFICOS POLICROMATICOS

Em fundos fotogrdficos policromadtricos, a marca deve ser usada - sem-
pre que possivel - nas suas cores principais, optando-se pelos fundos de
COT OU pelo negativo, caso seja necessdrio. As variacoes devem ser esco-
lhidas privilegiando sempre a legibilidade.

—~~°"TERRAS —~~°"TERRAS »

CHANFANA [ CHANFANA

~~°"TERRAS= ) W L *TERRASE Y sl

CHANFANA ERANEANA,

ousa. Miranda da Coruo - enela -Vila Nova de Poiares
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TIPOGRAFIA

Para as expressdes da marca, o tipo de letra principal € Pluto Condensed.
Esta fonte deve também ser utilizada em suporte de impressdo e em to-
dos os outros suportes de comunicacdo institucional da marca.

Pluto Condensed
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Para preservar a marca, esta deve ser aplicada de acordo com as normas

graficas referidas anteriormente.
llustracdo de alguns usos indevidos:

CH

Lousd - Miranda

oruo - Penela - Vila Nova de Poiares

NAO MODIFICAR A CONSTRUCAO E ALINHAMENTO

Lousa - Miranda oruo - Penela - Vila Nova de Poiares

NAO APLICAR EM OUTLINE

NAO RODAR A MARCA

—°“TEFRRAS=

-

CHANFANA

Louséa - Miranda do

vo - Penela - Vila Nouva de Poiares

NAO DEFORMAR / MODIFICAR PROPORCOES

Lousd - Miranda

oruo - Penela - Vila Nova de Poiares

NAO MODIFICAR CORES

Lousa - Miranda

oruo - Penela - Vila Nova de Poiares

NAO APLICAR SOMBRAS OU EFEITOS GRAFICOS

25
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SUB-MARCAS
O71 REDE CULTURAL TERRAS DA CHANFANA

A Rede Cultural Terras da Chanfana surgiu no sentido de promover, dina-
mizar e desenuoluer o patrimonio cultural, enquanto instrumento de di-
ferenciacdo e competitividade dos territorios, designadamente através
da sua qualificacdo e valorizacdo turistica.

Reforcando e beneficiando da sinergia criada entre os Municipios da Lou-
sd, Miranda do Coruo, Vila Noua de Poiares e Penela - gue compoem as

Terras da Chanfana - veio agregar-se a vertente cultural que visa a im-
plementacdo de um programa cultural em rede.

RE
Ppe

CULTURAL

0 cimbols foi ‘beber” ao logo exictente das Terras da Chanfana.
A tipografia foi trabalhada e humanizada. (icualmente hd uma divicdo em quatro,
que representa. as quatro (scalidades abrangidas. S6 deve ser aplicado em conjunto
com a identidade das Terras da Chanfana, que o complementa .



Manual de Identidade = Terras da Chanfana 27
IMAGEM DA MARCA
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SUB-MARCAS
02 ROTEIRO SENTIDO TERRAS DA CHANFANA

Esteroteiro encerra em si uma missdo singular - a divulgacdo de todas as
experiéncias possiveis de vivenciar nas Terras da Chanfana, todas elas
ligadas aos cinco sentidos.

Vis@o, audicdo, olfato, paladar e tato ganham uma dimensdo holistica
gue vai permitir aos visitantes conhecer vilas, serras, gentes e tradicoes
de uma forma distinta.

Este roteiro ndo vai apenas dar um sentido a visita, vai apelar também
a todos os sentidos. Tudo aqui faz sentido.

A comunicaglo declina da identidade das Terras da Chanfana, mas tem vm (ads
artesanal, desenhado & mio, néo deixando de cer iconogrifica para que posca
cer utilizada. nos suportec digitais. O celo do roteiro “‘transforma” a identidade
num pin que marca um local de inferesse .
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ROTEIRO DAS TERRAS DA CHANFANA
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SUB-MARCAS
O3 CIRCUITO INTER TRAIL TERRAS DA CHANFANA

A edicdo Zero realizou-se em 2022 ainda assumido como um projeto-
piloto de teste, prevendo-se que tenha uma periodicidade bianual.

O Circuito Inter Trail Terras da Chanfana® é um evento criado sob a égide
da Dueceira - Associacdo de Desenvoluimento do Ceira e Dueca que visa
o reforco, a afirmacdo, a valorizacdo e o fortalecimento da auto-esti-
ma e atratividade dos territorios e das suas gentes em torno da Marca
Territorial com a mesma designacado.

Este Circuito insere-se no projeto “Trilhos da Natureza da Serra da Lousd”,
o qual foialvo de candidatura no @mbito da EEC- Estratégia de Eficiéncia
Coletiva | NATURE - Turismo Sustentduel em Areas Classificadas” e co-
financiado pelo Centro2020 - Programa Operacional Regional do Centro.

E um evento que tem a parceria estratégica da Associacdo Abutrica
(Miranda do Coruo), a ARSM - Associacdo Recreativa de S. Miguel (Vila
Noua de Poiares), o Montanha Clube (Lousd) e a Associacdo Infante Dom
Pedro (Penela), para a sua organizacdo, divulgacdo e dinamizacdo de
actividades e prouas.

Tendo em conta o formato de prouas existentes, bem como a quantida-
de de circuitos e campeonatos que cada uma destas organizacdes esta
envolvuida, havia que definir um produto novo suficientemente atrativo
na captacdo de outra tipologia de participantes, nomeadamente os atle-
tas dos Trails Curtos e uma vez gue nos modelos existentes, este nicho de
atletas ndo tem sido considerado, existindo um universo vasto de poten-
ciais participantes.



o
gerRRP
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Trilho dos Abutres / 2
LouzanTrail
Trilho do Infante / 19Km /10 ABR
Poiares Trail 2022 Nutriva / 2 1/ 05 JUN

—~~"TERRAS»

CHANFANA

Lousd - Mirande do Corue « Pensin - Wila Nola de Polores

wl)_UECEIPA PROVERE muﬂE ”5"0"‘20 -:_:_:‘_

IMAGEM DA MARCA
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O Circuito Terras da Chanfana ® trata-se assim de uma atividade consti-
tuida por quatro provas de Trail Curto, com um Prize Money associado, de
acordo com a seguinte calendarizacdo e disténcias:

TRILHOS DOS ABUTRES® - 20km
LOUZANTRAIL® - 18km

TRILHO DO INFANTE - 19km

POIARES TRAIL 2022 NUTRIVA - 20km

Objetivos
Arealizacdo do Circuito Terras da Chanfana tem como objetivos:
> Promouer o trabalho colaborativo na afirmacdo, fortalecimento
e valorizacdo dos territorios e das suas gentes;
> Reforcar a competitividade do territorio;
> Captar o interesse de visitantes, numa perspectiva de turismo
desportivo;
> Promovuer um projeto territorial que une quatro concelhos;
> Promover sinergias de trabalho entre quatro associacoes,
na criacdo de um evento de Trail de cariz global,
> Promover a pratica da atividade fisica e do desporto ao ar livre;
> Dar a conhecer o patrimoénio natural, cultural e gastronomico
do territdrio.

Este projeto foi dinamizado sob o mote “A Serra a Comunicar com as
Pessoas” e o conceito de “Eco-Museu Vivo” 0s quais permitem uma vis@o
diferenciadora e ampla da Serra da Lousd enquanto bidtipo classifica-
do e todo o territorio envoluente, sustentdculo das vivéncias propostas
[atividades em rede de valorizacdo e fruicdo].
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O produto “Trilhos da Natureza da Serra da Lousad” foi eleito como um
dos sete patriménios das Terras da Chanfana, na categoria de “expe-
riéncias dnicas”. Este apresenta-se como um Projeto-Ancora de Ani-
macdo no tema “Hard Nature”, visando o Desporto e Aventura na Serra
da Lousad e territorio envoluente. O projeto conta com o apoio e a arti-
culacdo das Associacdes Desportivas locais, que s@o responsdveis pela
dinamizacdo da modalidade de Trail. Além disso, foi aprovado no dm-
bito do Centro2020 - Provere Inature - Turismo Sustentduel em Areas
Classificadas.

O objetivo é fornecer apoio as Associacdes Desportivas e aos trilhos,
ao mesmo tempo que se planeia sua interconexdo em rede. Uma das
etapas cruciais é a criacdo de um regulamento supra municipal.

e~ __°TERRASE

ANFANA
;ﬁ Lousd - Miranda do Corvuo - Penela - Vila Nova de Poiares
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USO DA MARCA

Objetivando a promocdo, divul-
gacdo e utilizacdo da marca pelos
parceiros do processo e agentes do
territorio, é definido um procedi-
mento de normalizacdo o qual se
consubstancia no presente manual
de identidade e respetivo regula-

-mento e que define a:

1. Utilizacdo pontual da mar-
ca por terceiros em situacoes

diversas;

2. SinalizacGo de locais com
selo proprio, associando o
espaco a rota das terras da
chanfana [agentes da res-
tauracdo, alojamento e ani-
macdo turistica e outras si-
tuacoes especificas a definir].

NORMALIZACAO

1. Utilizacdo pontual da marca

A utilizacdo pontual da marca por
terceiros, quer seja na sua com-
posicdo total ou parcial (apenas
o icone figurativo) trata-se de um
processo simples que obriga so-
mente a um pedido formal & Due-
ceira - preferencialmente por via
electronica para dueceira@sapo.
pt -, acompanhado do pedido de
autorizacdo, anexo 1, devidamen-
te, preenchido, assinado e datado.
Assume-se como um procedimento
de organizacdo e registo de todos
os utilizadores, visando a norma-
lizacdo da utilizacdo da marca de
acordo com o presente regulamen-
to e ainda de conhecimento prévio
dos fins para os quais € utilizada.

ApoOs recepcdo, o pedido serd apre-
ciado e decidido pelos 6rgdos com-
petentes da Dueceira.
Perspetiva-se , neste dmbito, uti-
lizacdo da marca por terceiros em
todas as situacdes em que o objeti-
vo da iniciativa se focaliza na pro-
mocdo do territorio e divulgacdo
dos seus recursos patrimoniais.
Integram-se nesta tipologia a
realizacdo de eventos tipo feiras,
mostras, festivais, programas de
televisdo, producdo de brochuras,



artigos e outros materiais analo-
gos e ainda producdo de materiais
graficos e digitais diversos.

2. Sinalizacao de locais

com selo-marca

A criacdo de uma rede de agentes
locais de restauracdo, alojamento
e animacdo turistica, entre outras
situacoes especificas a definir caso
a caso, € um dos objetivos intrinse-
cos a rota das terras da chanfana,
iniciativa em desenvolvimento.
Pretende-se que estes agentes
locais usufruam da marca como
fator distintivo e de presti-
gio, sinoénimo de qualidade dos
servicos prestados e referén-
cia para turistas e visitantes.

Para obtencdo do direito de utili-
zacdo da marca, os agentes locais
interessados deverdo formalizar
proposta de adesdo (anexo 2) para
apreciacdo e decisdo da Dueceirq,
a qual poderd recorrer a parecer
prévio aos parceiros do processo
(confrarias, municipios, associa-
coes empresariais).
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Constituem critérios de acesso e

reconhecimento os seguintes:

1. Legalidade da atividade
Cumprimento do normativo le-
gal
> Apresentacdo dos comproua-
tivos de atividade: licenciamen-
to do espaco, normas de higiene
e seguranca, outros

2. Modo de tratamento do patrimo-

nio ‘chanfana’ e de outros patrimo-

nios reconhecidos no ambito da

Mesa das Terras da Chanfana

No caso de unidades

de restauracdo:

A) Presenca da chanfana nos
menus

B) Peridiocidade da oferta: em
continuo | aos fins-de-semana |
por encomenda

C) Integracdo nos menus de ou-
tros patrimoénios eleitos e/ou
produtos locais [mel da serra da
lousd; queijo rabacal, cabrito;
docaria tipica; licor beirdo; je-
ropiga dos moinhos; vinhos do
territorio (foz de arouce e/ou la-
mas); castanhas/nozes; produ-
tos emergentes como constitui
exemplo os mirtilos, etc.

37
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> Descritivos e apresentacdo de
evidéncias

No caso de unidades de aloja-
mento e empresas de animacdo
turistica:

Existéncia de meios de identifi-
cacdo e informacdo da rede de
restaurantes aderentes e dos
restaurantes que disponibilizam
a oferta da gastronomia local e
de estabelecimentos de venda
de produtos locais. Articulacdo
e envolvimento.

3. Promocdo do territério
€ seus recursos

A) A importéncia do “saber ex-
plicar” a origem do prato, dos
produtos e dos locais emblema-
-ticos do territorio

B) Disponibilizacdo do territorio
e seus agentes através de mate-
riais de suporte grdfico (graficos
e digitais). Existéncia de rede
colaborativa, formal ou infor-
mal.

C) Outros formatos, a identifi-
car

> Descritivos e apresentacdo de
evidéncias

4. Identificacdo de factores dis-
tintivos/diferenciadores da acti-
vidade

A) Organizacdo e/ou participa-
cdo em eventos temadticos do
territorio

B) Organizacdo e/ou participa-
cdo em eventos externos ao ter-
ritorio

C) Organizacdo e/ou participa-
cdo em concursos gastronomi-
cos

D) Existéncia de prémios, distin-
cdes ou pareceres abonatorios
E) Integracdo em processos de
recomendacdo ou certificacdo
F) Outros aspectos de realce

> |dentificacdo dos eventos e
processos e apresentacdo de
evidéncias (ex%. Fotografias,
certificados de participacdo,
diplomas, recortes da imprensa,
etc.



A aceitacdo da adesdo pressu
-p6e o cumprimento obrigatdrio
dos critérios definidos e sua evi-
déncia.

Aos restaurantes, unidades de
alojamento e empresas de ani-
macdo turistica autorizados, serd
permitida a colocacdo de selo im-
presso em acrilico a cores, com di-
mensoes de 15x15 cm no principal
acesso ao empreendimento e/ou
sua utilizacdo grdfica e/ou digi-
tal nos meios publicitdrios ao seu
dispor (site/pdgina nas redes so-
cias/menus/panfletos e afins), de
acordo com o anexo 3.

Para divulgacdo e visibilidade des-
ta rede de membros reconhecidos
e autorizados a Dueceira recorrerd
a todos 0s meios a sua disposicdo,
nomeadamente no seu site insti-
tucional, pagina dedicada na rede
social facebook e outros canais de
comunicac@o como a imprensa lo-
cal eregional.

A Dueceira definird, posteriormen-
te, um meétodo de acompanha-
mento do processo, para aferir da
manutencdo dos critérios estabe-
lecidos.
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O MANUAL

Este manual de normas grdficas
tem como objetivo garantir a coe-
réncia grdfica de todas as aplica-
coes da marca TERRAS DA CHAN-
FANA, criando uma identidade
solida e reconhecivel.

Todas as normas e recomendacoes
definidas neste manual deverdo
ser respeitadas, independente-
mente do objeto de comunicacdo a
ser produzido. O seu cumprimento
permitird reforcar a marca e asse-
gurar uma identidade coesa.

Nota: o Manual de Identidade, Regulamen-
to de Utilizacdo e respectivos anexos, se-
rdo facultados por via electronica quando
solicitados
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ANEXOS

ANEXO |
PEDIDO DE AUTORIZACAO PARA UTILIZACAO DE MARCA E LOGOTIPO

ENTIDADE REQUERENTE
Designacdo
Responsdvel

Endereco Postal
Endereco Electronico
NIF

Representante

PEDIDO DE UTILIZACAO
Marca / Logotipo (O Marca (O Logotipo (O Ambos

Objectivo e Descricdo

Tipo de Materiais

Anexos

Para fundamento do pedico) (O Maquetes (O Textos O Fotografias (O Outros:

VALIDACAO

Assinatura do Representante
e Carimbo da Entidade
Requerente

RECEPCAO DA PROPOSTA

Data e Responsduel

PARECER PREVIO

DECISAO

O/A Presidente da Direccdo
da DUECEIRA

Reunido de Direccdo [N.2 e Data] de /__/20

3
h\)
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ANEXOS

PROPOSTA DE ADESAO AO SELO

ENTIDADE REQUERENTE

@ RESTAURACAO

Designacdo do Restaurante /
Unidade de Alojamento /
Estabelecimento

Firma

Resposduel
Endereco Postal
Endereco Electronico
Contacto Telefénico
NIF

Outros Dados Relevantes

@ ALOJAMENTO @ ANIMACAO TURISTICA @ OUTRO

PEDIDO DE UTILIZACAO

1. Legalidade da Actividade

2. Modo de Tratamento
do Patrimoénio
“Chanfana”

3. Promocado do Territoério
€ Seus recursos

CUMPRIMENTO DO NORMATIVO LEGAL

>> Apresentacdo dos comprouativos de actividade: Licenciamento do espaco; Normas de
Higiene e Seguranca; Outros.

NO CASO DE UNIDADES DE RESTAURACAQ

A. Presenca da Chanfana nos menus.

B. Periodicidade da oferta: em continuo / aos fins-de-semana / por encomenda.

C. Integracdo nos menus de outros patrimonios eleitos e/ou produtos locais [mel da Serra
da Lous@; Queijo Rabagal; Cabrito; Docaria Tipica; Licor Beirdo; Jeropiga dos Moinhos;
Vinhos do Territorio - Foz de Arouce e/ou Lamas; Castanhas/Nozes; Produtos emergentes,
como constitui exemplo 0s mirtilos.]

>> Descritivos e Apresentacdo de Evidéncias

NO CASO DE UNIDADES DE ALOJAMENTO E EMPRESAS DE ANIMACAO TURISTICA
A. Existéncia de meios de identificacdo e informacdo da rede de restaurantes aderentes e
dos restaurantes que disponibilizam a oferta da gastronomia local e de estabelecimentos
de venda de produtos locais.

>> Descritivos e Apresentacdo de Evidéncias

A. Aimportancia do “saber explicar” a origem do prato, dos produtos e dos locais emble-
maticos do territoério.

B. Disponibilizacdo do territorio e seus agentes através de materiais de suporte grafico
(grdficos e digitais). Existéncia de rede colaborativa, formal ou informal.

C. Outros formatos, a identificar.

>> Descritivos e Apresentacdo de Evidéncias

CONTINUACAOQ >>

=

-

A

®

§
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ANEXOS

ANEXO 11
PROPOSTA DE ADESAO AO SELO

CONTINUACAO >>

PEDIDO DE UTILIZACAO

4. |dentificacdo de A. Organizacdo e/ou participacdo em eventos temdticos do territorio.
Factores Distintivos B. Organizacdo e/ou participacdo em eventos externos ao territério.
ou Diferenciadores C. Organizacdo e/ou participacdo em concursos gastronémicos.
D. Existéncia de prémios, distincdes ou pareceres abonatorios.
E. Integracdo em processos de recomendac@o ou certificacdo.
F. Outros aspectos de realce.

>> |dentificacdo dos Eventos e Processos e Apresentacdo de Evidéncias (Ex.: Fotografias,
Certificados de Participacdo, Diplomas, Recortes de Imprensa, etc.)

Identificacdo dos
Anexos Entregues para
Fundamento do Pedido

VALIDACAO

Assinatura do Representante
e Carimbo da Entidade
Requerente

RECEPCAO DA PROPOSTA

Data e Responsavel

PARECER PREVIO

O/A Presidente da Direcc@o
da DUECEIRA

Reunido de DireccGo [N.2eData] ____de __/__/20__
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ANEXOS

ANEXO 111
SELO (20X20CM)

Lousa - Miranda do Corvo - Penela - Vila Nova de Poiares

cuiinFaNA | A¥2UcErs | CENTROEE #3520
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PARCERIAS

PARCERIAS
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PARCERIAS

PARCERIAS

1. Dueceira- Associacdo de Desen-
volvimento do Ceira e Dueca, na
gualidade de entidade proponente,
mediadora do processo e gestora
da Marca;

2. Municipio de Lousd;

3. Municipio de Miranda do Corvuo;
4. Municipio de Penela;

5. Municipio de Vila Noua de Poiares;
6. CEARTE- Centro de Formacdo
Profissional para o Artesanato e

Patrimonio;

7. AproRabacal - Associacdo de
Produtores do Rabacal;



8. Carranca Redondo & Filhos, Lda.
(Licor Beirdo);

9. Fdbrica da Igreja Paroquial da
Freguesia de Semide;

10. Lousdmel - Cooperativa dos
Apicultores do Concelho da Lousd e
Lim{trofes, CRL;

11. Vinhos da Quinta do Conde de
Foz de Arouce;

12. Confraria da Chanfana de Vila
Noua de Poiares;

13. Confraria do Queijo Rabacal;

14. Real Confraria da Cabra Velha
de Miranda do Coruo;

Manual de Identidade = Terras da Chanfana

15. Liga dos Amigos do Mosteiro de
Santa Maria de Semide;

16. AESL - Associacdo Empresarial
da Serra da Lousdq,

17. AEDP- Associacdo Empresarial
de Poiares;

18. CEMC - Clube de Empresdrios
de Miranda do Coruo;

19. NEP - Nucleo Empresarial de
Penela.

PARCERIAS
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